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Les achats de musique varient sensiblement en fonction de l’âge *

* Achats de musique effectués au cours du mois écoulé (CD, Vinyles, téléchargements)

*achats réalisés au cours du mois écoulé

Les achats de musique varient sensiblement en fonction de l’âge *

Les achats de musique selon les pays*
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Dans le monde entier, la radio reste une 
composante majeure de l‘écoute de musique
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51%
utilisent 

un smartphone

45%
utilisent 

un poste de radio

10%
utilisent une enceinte 

connectée ou à 
commande vocale

#01 | Pologne   95%

#02 | Italie   94%

#03 | USA   93%

#04 | Pays-Bas   92%

#05 | Allemagne   91%

  France   89%

Pays où la radio est le plus populaire
(Part de la population qui écoute de la musique à la radio)

Avec quels appareils écoute-t-on la radio? 

5.4H
Consacrées chaque semaine 

à l’écoute de musique à la radio

4.8H en France 

Tous type de diffusions radio.Hors fonction “radio” des services de streaming.



L’utilisation de moyens illicites pour écouter  
ou télécharger de la musique – en violation du droit d’auteur  
– reste une vraie menace pour l’écosystème de la musique.
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62%
de ceux qui accèdent 
à des contenus par des moyens 
illégaux choisiraient le streaming 
à la demande pour trouver 
et écouter de la musique 
s’il n’était plus possible de 
s’adonner au piratage.

34%
des 16-24 ans 

38%
des 16-24 ans

23%

27%

des consommateurs 
ont pratiqué du stream ripping 
pour obtenir de la musique 
au cours du mois écoulé

des consommateurs ont 
utilisé des moyens illicites 
pour écouter ou acquérir de 
la musique

Les modes de consommation ilicites de musique 

Le stream ripping est 
une pratique illicite qui 

consiste à créer un fi chier 
téléchargeable à partir 

d’un contenu disponible en 
streaming. C’est aujourd’hui 
la forme prédominante de 
piratge de la musique en 

ligne

22% en France 

43% 
en France 



Les réseaux sociaux 
jouent un rôle 
important dans 
la relation que 
le public entrtient 
avec la musique
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Quand écoute-t-on le plus souvent de la musique?

Quel appareil pour écouter la musique?

Temps consacré chaque semaine à l’écoute de musique

96%
utilisent un 
smartphone pour 
écouter la musique

62%
Pendant 
un moment 
de détente 
à la maison 

44%
En 
voiture

24%
Au
Karaoké

17.7 H
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#01  | Pop

#02  | Gold/Standards

#03  | C-Pop

#04  |  Musiques de films

#05  |  Folk

#06  |  Classique / Opéra

#07  |  Rock

#08  |  Dance / Electronic

#09  | Chansons d’auteurs

#10  |  Opéra traditionnel 
chinois

Genres musicaux favoris du public chinois Utilisation des réseaux sociaux

74%
des personnes 
interrogées utilisent 
les sites ou applications 
des réseaux sociaux 
pour écouter de la 
musique ou regarder 
les vidéomusiques*

*au cours des dernières 24 heures 



La production 
musicale locale 
en tête des genres 
musicaux favoris
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Quand écoute-t-on le plus souvent de la musique?

97%
use smartphones to 
listen to music

75%
Pendant 
un moment 
de détente 
à la maison 

62%
En 
voiture

45%
En 
soirées

Quel appareil pour écouter la musique? 
(au cours des 3 derniers mois)

Temps consacré chaque semaine à l’écoute de musique

19.1 H
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#01  |  Nouveautés / Musique 
Bollywood

#02  |  2. Vieux succès / 
Musique Bollywood 
( Kishore, Rafi etc)

#03  |  Autres répertoires 
régionaux ( Telugu, 
Tamil, Marathi, Bhojpuri)

#04  |  Punjabi

#05  |  Pop

#06  |  Hip-Hop / Rap

#07  |  Golds/ standards

#08  |  Musiques traditionnelles 
religieuses

#09  |  Musique classique 
indienne

#10  |  Musiques de films

Genres musicaux favoris du public indien Utilisation des réseaux sociaux

62%
des personnes 
interrogées utilisent les 
sites ou applications 
des réseaux sociaux 
pour écouter de la 
musique ou regarder les 
vidéomusiques* 

*Au cours des dernières 24 heures 



La production 
musicale locale 
en tête des genres 
musicaux favoris
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Quand écoute-t-on le plus souvent de la musique?

52%
Pendant 
mes 
déplacements

45%
En faisant 
du sport

44%
Au bar  ou 
en club

95%
utilisent un 
smartphone pour 
écouter la musique

Quel appareil pour écouter la musique? 
(au cours des 3 derniers mois)

Temps consacré chaque semaine à l’écoute de musique

25.6 H
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#01  |  Rock

#02  |  Pop

#03  |  Pop latine

#04  |  Chanson traditionnelle 
mexicaine

#05  |  Golds/ standards

#06  |  Dance / Electro

#07  |  Musiques latines

#08  |  Reggaeton

#09  |  Rock indé/ alternatif

#10  |  Métal

Genres musicaux favoris du public 
mexicain

Pendant 
mes 
déplacements

Utilisation des réseaux sociaux

56%
des personnes 
interrogées utilisent les 
sites ou applications 
des réseaux sociaux 
pour écouter de la 
musique ou regarder les 
vidéomusiques*

*Au cours des dernières 24 heures



Les talents locaux
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Quand écoute-t-on le plus souvent de la musique?

90%
utilisent un 
smartphone pour 
écouter la musique

62%
Pendant 
un moment 
de détente 
à la maison 

52%
En
voiture

36%
Pendant les 
déplacements 
entre la maison 
et le travail/ le 
collège - la fac

43%
de l’écoute de musique 
est effectuée à partir 
d’un smartphone

Quel appareil pour écouter la musique? 
(au cours des 3 derniers mois)

Temps consacré chaque semaine à l’écoute de musique

13.9 H
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#01  | K-Pop

#02  |  Pop

#03  |  K-Trot

#04  |  Musique classique et opéra

#05  |  R & B

#06  |  Musiques de film

#07  | Rock 

#08  |  Dance / Electro 

#09  |  Musiques chrétiennes / Gospel

#10  |  Hip-Hop / Rap

Genres musicaux favoris du public coréen
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L’IFPI , fédération internationale de l’édition phonographique 
représente  l’industrie de la musique enregistrée dans le 
monde. Elle compte environ 1300 membres, des majors 
compagnies aux petits labels indépendants, dans près de 
60 pays. L’IFPI dispose de groupes nationaux dans 56 pays.

Sa mission est de promouvoir la musique enregistrée, 
de défendre les droits et les intérêts économiques des 
producteurs de musique à travers le monde.
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Insight and Analysis 
Insight@ifpi.org

+44 (0)20 7878 7900

IFPI.org
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Based on research conducted by IFPI in 2018, this 
report provides a snapshot of how consumers across 
18 of the world’s leading music markets are engaging 
with recorded music.


